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Blechfertigung in Japan: Rasenmahen mit
Gokart-Feeling

Verbindet sich japanische Handwerkstradition mit industriellem Fertigungs-Know-how, entstehen Produkte, die
den Weltmarkt erobern kénnen. Ein anschauliches Beispiel liefern die wendigen Spezialfahrzeuge von Canycom.
An ihrem ausgefallenen Design leicht erkennbar, bewegen sie sich souverin in schwierigem Gelénde. Uber
amerikanische Baustellen fahren sie ebenso miihelos wie durch italienische Weinberge. Uberall dort, wo es keine
breiten StraBen gibt, bringen sie Dinge in Bewegung.

Die Spezialfahrzeuge von Canycom sind in mehr als 50 Landern rund um den Globus beliebt. Dafiir gibt es handfeste
Grinde: Durchdachte Funktionalitdt und hohe Verarbeitungsqualitat garantieren ein Vorankommen, egal wie anspruchsvoll
sich das Gelande prasentiert. , Wir achten bis ins letzte Detail darauf, dass die sonst so anstrengende und zermirbende Arbeit
SpaB macht”, sagt Seniorchef und Vorstand Hitoshi Kaneyuki. Die Historie der Unternehmerfamilie ist lang, ihr Stammbaum
reicht zwanzig Generationen zurlck. Anfang des 14. Jahrhunderts stellte ein Urahn der Kaneyukis Klingen fur Samurai-
Schwerter her — sogenannte Katana-Klingen. In teils wochenlanger und muhevoller Handarbeit fertigte der Meisterschmied
Waffen und Kunstwerke zugleich. Beim Mittelstandler Canycom spielen Samurai-Schwerter heute keine Rolle mehr.
Geblieben aber ist ein inspirierendes Bewusstsein: Dinge in Perfektion zu fertigen.

Yoshimitsu Kaneyuki, der 2015 das operative Tagesgeschaft von seinem Vater Gbernommen hat, nennt neben Zuverlassigkeit
und Robustheit einen weiteren Erfolgsfaktor fir Canycom: eine gesunde Portion Spielfreude. , Der Spieltrieb macht die sonst
muhsame Arbeit angenehm — das kénnte das wichtigste Kaufargument fur unsere Kunden tberhaupt sein”, weif3 der CEO.
Das japanische Wort dafir lautet ,asobigokoro” — wortlich Gbersetzt , spielerisch an etwas herangehen”. Dieses Prinzip zieht
sich wie ein roter Faden durch das Sortiment von Canycom.
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Bei Canycom trifft japanische Handwerkstradition auf industrielles Fertigungs-Know-how.

——— Masao, der Aufsitzmaher

Das vielleicht auffalligste Beispiel ist ,Masao”, der industrielle Aufsitzmaher des Unternehmens. Er mutet auf den ersten Blick
wie ein Gokart an. FUr Hitoshi Kaneyuki ein leicht erklarbares Phanomen. ,Frither war das Méhen von Gras und Pflanzen
harte Arbeit. Ich habe standig dartber nachgedacht, wie man das in SpaB verwandeln kann. Heute machen unsere wendigen
Maher diese Arbeit zu einem echten Vergntgen. Bevor man es richtig merkt, ist alles erledigt. Man sucht dann sogar nach
Stellen, an denen noch Gras steht, um weiterfahren zu konnen. Das bemerke ich auch bei mir selbst”, sagt der Seniorchef.

Traditionell stellen Kunden héchst unterschiedliche Anforderungen an Canycom-Produkte. Bei der Obst- und GemUseernte
zum Beispiel kommen Fahrzeuge mit niedriger Aufbauhthe zum Einsatz. Mit ihnen steuern Bauern flott zwischen Strauchern
und Baumen durch, ohne Aste zu streifen und Friichte zu beschadigen. Das Be- und Entladen erfolgt barrierefrei. In der
Forstwirtschaft wollen Waldarbeiter geschlagene Baumstéamme dagegen oft in steilem, unzugéanglichem Geldnde biindeln
und abtransportieren. Sie verlassen sich auf die Holztransporter von Canycom, die durch ihre Mandvrierbarkeit und
Robustheit Uberzeugen. , Noch in den 1970er Jahren verwendeten die Menschen in Japan tberwiegend Pferde oder Rinder
fur den Transport. Das war der Zeitpunkt, an dem wir eine erste Mechanisierungswelle starteten”, erinnert sich Hitoshi
Kaneyuki. Canycom eroberte die Forstwirtschaft und das Bauwesen und expandierte in Uberseemarkte. Als wichtige

Regionen fur das internationale Wachstum gelten Europa und die USA. Dort sind Gummikettenfahrzeuge,
Kompakttransporter und Aufsitzmaher besonders gefragt. Mit ihnen erwirtschaftete Canycom 2021 einen Umsatz von 7,1
Milliarden Yen (rund 51 Millionen Euro), 40 Prozent davon auBerhalb Japans. Das jéhrliche Plus liegt stabil bei sechs bis sieben
Prozent.
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Aufsitzmaher von Canycom muten auf den ersten Blick wie Gokarts an. Sie Die meisten Bauteile fir die Fahrzeuge von Canycom konstruieren und
finden besonders in Europa und den USA reiBenden Absatz. stellen die 280 Mitarbeitenden selbst her.

—— Neue Fertigungshalle in Ukiha

Design, Entwicklung und Produktion erfolgen traditionell am Stammisitz in Ukiha. Die 30.000-Einwohner-Stadt liegt in der stid-
lichen Prafektur Fukuoka, knapp zwei Flugstunden von Tokio entfernt. Topografie und Klima ahneln dem der Schweiz,
Kenner bezeichnen die Region gern als Obstkammer Japans. Erst letztes Jahr hat Canycom dort eine neue Fertigungshalle
errichtet, um die wachsende Nachfrage bedienen zu kénnen. Im Juli 2021 begann der Aufbau der Produktionslinien,
ausschlieBlich mit Maschinen und Systemen von TRUMPF. Der Wechsel auf einen neuen AusrUster geschieht in Japan nicht
alle Tage. TRUMPF installierte bei Canycom die 2D-Laserschneidmaschine TruLaser 3030 fiber in Kombination mit dem
automatisierten Sortiersystem SortMaster, die Stanz-Laser-Maschine TruMatic 6000 fiber, Abkantpressen wie die TruBend
5130 und 7036 sowie das Biegesystem TruBend Center 5030. Einige Maschinen lieferte TRUMPF in Japan zum ersten Mal
aus, eigentlich hatten Monteure aus Deutschland zum Aufbau nach Ukiha reisen sollen. Aufgrund der Reisebeschrankungen
durch Covid-19 war das aber nicht moglich, die gesamte Aufbauberatung musste remote erfolgen. Dazu schalteten sich
TRUMPF Experten aus der Ferne auf die Maschinen und richteten sie ein. Dank der engen Absprache zwischen der TRUMPF
Zentrale in Deutschland und der Landesgesellschaft in Japan lief alles wie geplant. Das gesamte Equipment ist in Betrieb und
Canycom zufrieden. , Mit der Entscheidung fur TRUMPF haben wir eine gute Wahl getroffen”, bestétigt CEO Yoshimitsu
Kaneyuki.

Erste Uberlegungen, in der neuen Fertigung ausschlieBlich auf Technik von TRUMPF zu setzen, reichen bei Canycom zuriick
ins Jahr 2017. Immer wieder gab es Kontakte zu TRUMPF Japan, beratende Gesprache, Besuche vor Ort,
Expertendiskussionen. Bis Canycom den Auftrag erteilte, sollten zwei Jahre vergehen. Der Umstieg erfolgte wohliberlegt.

. Wir haben gemerkt, dass bei TRUMPF unsere Wnsche und Anforderungen an erster Stelle stehen. Auch wir bei Canycom
rlicken den Kunden in den Mittelpunkt. Diese gemeinsame Haltung hat uns tberzeugt, kiinftig auf TRUMPF Maschinen in
unserer Fertigung zu setzen”, erklart Yoshimitsu Kaneyuki. Die Ergebnisse Ubertreffen seine Erwartungen bei weitem.

Die Layout-Planung der neuen Fertigungshalle und die Anordnung der Seniorchef Hitoshi Kaneyuki gilt als das Gesicht von Canycom. Er pragt das
TRUMPF Maschinen verkurzten die Produktionszeit um 40 Prozent. Familienunternehmen seit bald 50 Jahren.

—— Hohe Flexibilitat, niedrige Taktzeiten

Die Layout-Planung der neuen Fertigungshalle, die Anordnung der TRUMPF Maschinen und der nahtlose Materialfluss in der
Logistik sprechen fur sich. Der Teiledurchsatz ist so hoch wie nie, beim Stanzen und Biegen l&uft der Verarbeitungsprozess
dank lasergemessener Winkel und vollautomatischer Werkzeugwechsel neun Stunden schneller als friher. Die
Produktionszeit sank um 40 Prozent. Technik von TRUMPF garantiert gleichermaBen Prézision und Effizienz in der Fertigung.
Zudem, und das ist Yoshimitsu Kaneyuki besonders wichtig, kann die Canycom-Fabrik in Ukiha nun Produktionsprogramme
mit vielen Varianten in kleinen Stickzahlen fahren. Die Flexibilitat ist hoch, die Taktzeiten niedrig. ,,Damit werden wir unsere
Wirtschaftlichkeit noch einmal ganz erheblich steigern.” Seit Anfang des Jahres lauft die neue Fabrikhalle in Ukiha mit dem
Maschinenpark von TRUMPF im Vollbetrieb. Auf 12.000 Quadratmetern Flache fertigt Canycom dort vor allem Baukipper und
Motor-Schubkarren fir die Markte in Ubersee. Zudem ist ein neues Ersatzteillager in Planung. Das macht das dynamische
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Wachstum von Canycom greifbar.

)) Der Spieltrieb macht die sonst miihsame Arbeit angenehm - das kénnte
das wichtigste Kaufargument fiir unsere Kunden iliberhaupt sein.

Yoshimitsu Kaneyuki, President Canycom Inc.

Der perfekte Bauteile-Mix

Canycom entwirft und baut die meisten Fahrzeugteile selbst, wendet sich fur Komponenten wie Motoren und Gummiketten,
die spezielles Know-how erfordern, aber auch an externe Partner. ,Die Zusammenarbeit mit den besten Lieferanten
ermdglicht es uns, unseren Kunden Produkte zu liefern, die ihre Erwartungen tbertreffen”, bekraftigt CEO Yoshimitsu
Kaneyuki. Gleichzeitig halt Canycom an der japanischen Managementphilosophie ,go to Gemba* fest. Vor allem die
Konstrukteure sind so oft wie moglich am ,,Ort des Geschehens” (Gemba) und gehen dorthin, wo die Wertschépfung ihrer
Kunden stattfindet: auf Felder, in Plantagen und Walder. Zudem fuhren die Vertriebsteams regelmaBig Videointerviews
durch, holen Feedback und Verbesserungsvorschlage der Anwender ein, aber auch Kritik und Beschwerden. Das inspiriert
Canycom, Kundenbedurfnisse immer wieder neu zu reflektieren und das Produktangebot exakt darauf abzustimmen.

.Es geht darum, Produkte nicht fur die anonyme Masse zu produzieren, sondern fir echte Menschen aus Fleisch und Blut”,
sagt Hitoshi Kaneyuki. Er ist Uberzeugt: Die Entwicklungsteams missen aus erster Hand erfahren, wie Kunden ihre Produkte
.im echten Leben” nutzen. Dieser Ansatz kann zu radikal neuen Ideen und Lésungen fiihren — eine Schlsselphilosophie, die
Canycom und TRUMPF vorbehaltlos teilen. Die Nahe zum Kunden ist nicht der einzige Punkt, bei dem sich Canycom und
TRUMPF einig sind. Beide Unternehmen wissen, was es braucht, damit am Ende das Ergebnis stimmt: einen Partner, der
aufmerksam zuhort, die richtigen Themen vorantreibt und bei der unburokratischen Umsetzung hilft. So wie in der neuen
Werkhalle Enka no Mori Ukiha.
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